
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨�
「問題鲗解決鱜鱤鱉人」鱥鱖鲗集鲆鱯鱉鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨�
鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、鲍鱔「顧客鱳悩鲄鲗明確鱰鱜鲃鱜鲌鱋」鱭言鲔鲑鲃鱞。�

「売上鱑上鱑鲎鱯鱉」�

「集客鱬鱒鱯鱉」�

「時間鱑鱯鱉」�

「自信鱑鱯鱉」�

「何鲗鱜鱤鲎鱉鱉鱐分鱐鲎鱯鱉」�

鱢鱋鱜鱤問題鲗言語化鱜、�

「鱢鱳問題鲗、私鱳商品鱑解決鱜鲃鱞」�

鱭伝鱍鲐。�

鱘鲑鱴、非常鱰強力鱯鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨手法鱬鱞。�

実際、多鱔鱳商品鱴鱘鱳方法鱰鲍鱨鱫売鲎鲑鱫鱉鲃鱞。�

鱜鱐鱜、人鱑商品鲗買鱋理由鱴、鱢鲑鱥鱖鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

人鱴、�

「困鱨鱫鱉鲐鱐鲎」鱥鱖鱬動鱔鱳鱬鱴鱯鱉。�

「鱘鲘鱯鱺鱋鱰鱯鲑鱤鲎鱉鱉鱯」�

「鱘鲘鱯暮鲎鱜、楽鱜鱢鱋鱥鱯」�

「鱘鲘鱯仕事鱳仕方鱑鱇鲐鲘鱥」�

「私鲇、鱦鲌鱨鱭鲉鱨鱫鲄鱤鱉」�

鱭鱉鱋気持鱦鱬鲇動鱒鲃鱞。�

鱘鱳感情鲗鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳入口鱰鱞鲐。�

鱢鲑鱑、鱘鱘鱬鱉鱋「憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨」鱬鱞。�
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1．問題解決型鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱥鱖鱑、鳖鱅
鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴鱯鱉�
一般的鱯鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴、�

問題 → 解決 → 商品�

鱭鱉鱋構造鲗鱩鱔鲏鲃鱞。�

顧客鱑困鱨鱫鱉鲐鱘鱭鲗見鱩鱖鲐。�

鱢鱳問題鲗解決鱞鲐方法鲗鱩鱔鲐。�

鱢鱜鱫、鱢鱳方法鲗商品鱭鱜鱫提供鱞鲐。�

鱘鲑鱴合理的鱬鱞。�

鱜鱐鱜、鱘鱳方法鲗使鱉続鱖鲐鱭、鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱢鱳鲇鱳鱑、�

「鱇鱯鱤鱰鱴問題鱑鱇鲏鲃鱞」�

鱭伝鱍鲐行為鱰鱯鲏鲉鱞鱉。�

顧客鱳不安鲗刺激鱜、�

「鱘鱳鲃鲃鱬鱴危鱯鱉」�

「今鱳鲃鲃鱬鱴損鲗鱞鲐」�

「鱇鱯鱤鱰鱴鱘鲑鱑足鲏鱯鱉」�

鱭伝鱍鱫、行動鲗促鱜鲃鱞。�

鲇鱦鲒鲘、鱢鲑鱑必要鱯場面鲇鱇鲏鲃鱞。�

鱖鲑鱮、鱞鱾鱫鱳商品鱑鱢鱘鱐鲎始鲃鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

特鱰、�

暮鲎鱜、教育、地域、仕事、生鱒方、趣味、文化鱯鱮、�
「鱘鱋鱉鱋世界鲗鱩鱔鲏鱤鱉」鱭鱉鱋価値観鱑重要鱯商品�

鱬鱴、別鱳入口鱑鱇鲏鲃鱞。�

鱢鲑鱑、�
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「鱘鲘鱯世界、面白鱔鱯鱉？」�

鱬鱞。�

2．鳖鲜鳂鲱鲗鲴鳥鱰鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱔、鳏鳡
鲱鲗積鲄重鱲鲐�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、人鲗「足鲏鱯鱉存在」鱭鱜鱫扱鱉鲃鱠鲘。�

鱞鱬鱰持鱨鱫鱉鲐鲇鱳。�

鱞鱬鱰鱬鱒鱫鱉鲐鱘鱭。�

鱞鱬鱰感鱝鱫鱉鲐興味。�

鱞鱬鱰暮鲎鱜鱳中鱰鱇鲐資源。�

鱢鱘鱰、鲇鱋一鱩何鱐鲗加鱍鱫鱉鱔。�

鱩鲃鲏、�

鳖鲜鳂鲱鲗鲴鳥鱰戻鱞鱳鱬鱴鱯鱔、�
鳏鳡鲱鱳上鱰、鱚鲎鱰鳏鳡鲱鲗積鲄重鱲鱫鱉鱔。�

鱘鱳発想鱬鱞。�

鱥鱐鲎、�

「鱇鱯鱤鱳暮鲎鱜鱰鱴問題鱑鱇鲏鲃鱞」�

鱬鱴鱯鱔、�

「鱘鲘鱯鱘鱭鲗鲉鱨鱫鲄鱤鲎、暮鲎鱜鱑少鱜面白鱔鱯鲏鲃鱜鱤」�

鱐鲎始鲆鲎鲑鲐。�

「起業鱜鱯鱉鱭人生鱑変鲔鲎鱯鱉」�

鱬鱴鱯鱔、�

「暮鲎鱜鱳中鱰鱇鲐鲇鱳鲗、仕事鱳種鱭鱜鱫見鱫鲄鲐鱭面白鱉鱬鱞鲍」�

鱭伝鱍鲐。�

「防災鱬鱒鱫鱉鱯鱉鱐鲎備鱍鲃鱜鲌鱋」�
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鱬鱴鱯鱔、�

「水鱨鱫、自分鱬鱩鱔鲑鲐鲘鱬鱞鲍」�

鱭伝鱍鲐。�

問題鲗無視鱜鱫鱉鲐鲔鱖鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

問題鲗、入口鱰鱜鱯鱔鱫鲇鱉鱉。�

鱭鱉鱋鱘鱭鱬鱞。�

3．人鱴「自分鱳問題」鲗自覚鱞鲐前鱰、憧
鲑鲗感鱝鱫鱉鲐�
鱘鱘鱑、憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳重要鱯鱭鱘鲒鱬鱞。�

人鱴必鱟鱜鲇、�

「私鱴○○鱭鱉鱋問題鲗抱鱍鱫鱉鲐」�

鱭自覚鱜鱫鱐鲎商品鲗探鱞鲔鱖鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鲅鱜鲒、�

「鱯鲘鱥鱐、鱘鱳人鱳暮鲎鱜鱑気鱰鱯鲐」�

「鱘鱳仕事鱳仕方、鱉鱉鱯」�

「鱘鲘鱯鱘鱭鱑鱬鱒鱤鲎楽鱜鱢鱋」�

鱭鱉鱋鱭鱘鲒鱐鲎始鲃鲐鱘鱭鱑鱇鲏鲃鱞。�

鱢鱜鱫、鱢鱳世界鲗少鱜知鲐鱘鱭鱬、�

「鱯鲐鲀鱮。鱥鱐鲎私鱴今鱘鱋感鱝鱫鱉鱤鱳鱐」�

鱭、自分鱳課題鱰初鲆鱫気鱪鱔鱘鱭鲇鱇鲏鲃鱞。�

鱩鲃鲏、�

課題鱑先鱰鱇鲐鱭鱴限鲎鱯鱉。�

憧鲑鲉好奇心鱑先鱰鱇鲏、�
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鱢鱳後鱐鲎、�

「自分鲇鱘鱘鲗整鱍鱤鱉」�

鱭鱉鱋課題鱑見鱍鱫鱔鲐鱘鱭鱑鱇鲐鱳鱬鱞。�

4．鱥鱐鲎、最初鱳商品鱴小鱚鱔鱫鱉鱉�
憧鲑鲗感鱝鱫鲇鲎鱋鱤鲆鱰、鱉鱒鱯鲏大鱒鱯商品鲗売鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鲅鱜鲒、�

「鱦鲌鱨鱭鲉鱨鱫鲄鱤鱉」�

鱭思鱍鲐鱔鲎鱉鱳小鱚鱯商品鱑強鱉。�

鱤鱭鱍鱵防災鱯鲎、�

「防災鱰鱩鱉鱫学鱻講座」�

鱬鱴鱯鱔、�

「鱴鱝鲆鱫鱳水鲒過実験鲥鲻鳀」�

鱬鲇鱉鱉。�

起業鱯鲎、�

「起業鲫鳫鲭鳣鲾鲛鳫鲨」�

鱬鱴鱯鱔、�

「暮鲎鱜鱳中鱐鲎仕事鱳種鲗見鱩鱖鲐7日間鲯鱅鳀」�

鱬鲇鱉鱉。�

入口鱬鱴、鱢鱳商品鱳背後鱰鱇鲐大鱒鱯思想鲗全部説明鱞鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鲃鱟鱴、�

「面白鱢鱋」�

「鲉鱨鱫鲄鱤鱉」�

鲗生鲅。�

鱢鱜鱫体験鱜鱫鲇鲎鱋。�
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鱢鱳中鱬、�

「鱯鱡、鱘鲘鱯鱘鱭鲗鱞鲐鱳鱥鲒鱋？」�

鱭鱉鱋問鱉鱑生鲃鲑鱤鱭鱒鱰、鱢鱳奥鱰鱇鲐考鱍方鲗伝鱍鲐。�

5．具体的鱯技術鱐鲎、背後鱳世界観鱽�
鱘鲑鱴憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳商品設計鱬、鱭鱫鲇重要鱯考鱍方鱬鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

水鲗鲒過鱞鲐技術�

鲗入口鱰鱞鲐。�

鱢鱘鱬、�

「水鱑確保鱬鱒鲐鱭安心鱬鱞鱲」�

鱥鱖鱬終鲔鲎鱠鱯鱉。�

鱢鱳体験鲗通鱜鱫、�

「生鱒鲐鱤鲆鱰必要鱯鲇鱳鱴何鱥鲒鱋？」�

鱭考鱍鲐。�

鱢鱘鱐鲎、�

水。�

食。�

熱。�

情報。�

人。�

鱭鱉鱋、鲍鲏大鱒鱯「生鱒鲐力」鱳構造鱑見鱍鱫鱔鲐。�

同鱝鲍鱋鱰、�

暮鲎鱜鱳中鱐鲎仕事鱳種鲗見鱩鱖鲐�

鱭鱉鱋小鱚鱯体験鱐鲎、�
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「仕事鱭鱴何鱥鲒鱋？」�

「自分鱰鱴何鱑余鱨鱫鱉鲐鱳鱥鲒鱋？」�

「鱢鱳余剰鲗誰鱐鱰渡鱞鱭、何鱑起鱘鲐鱳鱥鲒鱋？」�

鱭考鱍鱫鱉鱔。�

鱞鲐鱭、�

具体的鱯技能鱳背後鱰、�

一鱩鱳世界観鱑見鱍鱫鱔鲐。�

鱩鲃鲏、�

小鱚鱯商品鱴、思想鲗説明鱞鲐鱤鲆鱳鲇鱳鱬鱴鱯鱉。�
思想鲗体験鱜鱫鲇鲎鱋鱤鲆鱳入口鱬鱇鲐。�

6．「旗鲗立鱫鲐」鱭鱴、正鱜鱚鲗主張鱞鲐
鱘鱭鱬鱴鱯鱉�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、「旗鲗立鱫鲐」鱭鱉鱋考鱍方鱑重要鱰鱯鲏鲃鱞。�

鱤鱥鱜、�

「鱘鲑鱑正鱜鱉生鱒方鱬鱞」�

鱭主張鱞鲐鱘鱭鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鲅鱜鲒、�

「私鱴、鱘鱋鱉鱋世界鲗面白鱉鱭思鱨鱫生鱒鱫鱉鲃鱞」�

鱭見鱠鲐鱘鱭鱬鱞。�

鱮鲘鱯一日鲗過鱙鱜鱫鱉鲐鱳鱐。�

何鲗大切鱰鱜鱫鱉鲐鱳鱐。�

何鲗鲉鲆鱤鱳鱐。�

鱮鲘鱯道具鲗使鱨鱫鱉鲐鱳鱐。�

何鲗学鲘鱬鱉鲐鱳鱐。�
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鱮鲘鱯人鱭仕事鲗鱜鱫鱉鲐鱳鱐。�

鱮鲘鱯失敗鲗鱜鱫鱉鲐鱳鱐。�

鱮鲘鱯瞬間鱰「豊鱐鱥」鱭感鱝鲐鱳鱐。�

鱢鱋鱜鱤鲇鱳鲗見鱠鲐。�

鱞鲐鱭、見鲐側鱳中鱰、�

「鱘鱳人鱳考鱍方、好鱒鱥鱯」�

「鱘鲘鱯暮鲎鱜方鱑鱇鲐鲘鱥」�

「自分鲇少鱜取鲏入鲑鱫鲄鱤鱉」�

鱭鱉鱋感情鱑生鲃鲑鲃鱞。�

鱘鲑鱑旗鱬鱞。�

7．旗鱴「万人受鱖」鲗目指鱚鱯鱉�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

全員鲗顧客鱰鱜鲍鱋鱭鱜鱯鱉鱘鱭�

鲇重要鱬鱞。�

自分鱳世界観鲗鱴鱨鱒鲏見鱠鲐。�

鱞鲐鱭、�

「鱢鲑鱴自分鱰鱴合鲔鱯鱉」�

鱭鱉鱋人鲇出鱫鱒鲃鱞。�

鱢鲑鱬鱉鱉。�

一方鱬、�

「鱢鲑、私鲇好鱒鱬鱞」�

鱭鱉鱋人鱑現鲑鲐。�

鱢鱳人鱴、単鱰商品鲗買鱋人鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

価値観鱰共鳴鱜鱫近鱪鱉鱫鱒鱤人鱬鱞。�
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鱥鱐鲎、価格鱥鱖鱬比較鱚鲑鱰鱔鱔鱯鲏鲃鱞。�

「何鲗買鱋鱐」鱥鱖鱬鱴鱯鱔、�

「誰鱐鲎買鱋鱐」�

「鱮鲘鱯世界鱰参加鱞鲐鱐」�

鱑価値鱰鱯鲐鱐鲎鱬鱞。�

8．鲫鳫鲾鳫鲼鱴「説得」鱬鱴鱯鱔「世界鱽
鱳窓」�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、SNS、鳎鳥鲨、YouTube鱯鱮鱳役割鲇変鲔鲏鲃鱞。�

商品鲗売鲐鱤鲆鱥鱖鱰発信鱞鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鱢鱳人鱑生鱒鱫鱉鲐世界鲗覗鱖鲐窓�

鱭鱜鱫使鱉鲃鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

「今日鱴鱘鲘鱯鱘鱭鲗鲉鲏鲃鱜鱤」�

「鱘鱳道具鲗使鱨鱫鲄鲃鱜鱤」�

「鱘鲘鱯失敗鲗鱜鲃鱜鱤」�

「鱘鱋鱜鱤鲎少鱜楽鱰鱯鲏鲃鱜鱤」�

「鱘鲘鱯人鱭出会鱉鲃鱜鱤」�

「鱘鲘鱯本鲗読鲘鱬、鱘鲘鱯鱘鱭鲗考鱍鲃鱜鱤」�

鱭鱉鱋発信鱬鱞。�

一鱩一鱩鱴、広告鱰見鱍鱯鱉鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鱬鲇、鱢鲑鲎鱑積鲄重鱯鲐鱭、�

「鱘鱳人鱴、鱘鱋鱉鱋世界鲗生鱒鱫鱉鲐」�

鱭鱉鱋認識鱑形成鱚鲑鲃鱞。�
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鱘鱳「世界鱽鱳理解」鱑、後鱳購買鱰鱩鱯鱑鲏鲃鱞。�

9．商品鱬鱴鱯鱔「生鱒方」鲗見鱠鲐�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

「私鱴○○鱭鱉鱋商品鲗売鱨鱫鱉鲃鱞」�

鲍鲏鲇、�

「私鱴、鱘鱋鱉鱋鱘鱭鲗大切鱰鱜鱫生鱒鱫鱉鲃鱞」�

鲗先鱰見鱠鲃鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

自然鱳中鱬暮鲎鱞。�

自分鱬道具鲗直鱞。�

小鱚鱯仕事鲗鱩鱔鲐。�

人鱐鲎頼鲃鲑鱤鱘鱭鲗大切鱰鱞鲐。�

余鱨鱤鲇鱳鲗人鱰渡鱞。�

学鲘鱥鱘鱭鲗誰鱐鱰教鱍鲐。�

鱢鲘鱯生鱒方鲗実際鱰鱜鱫鱉鲐。�

鱢鱳姿鲗見鱤人鱑、�

「鱢鱳考鱍方鲗知鲏鱤鱉」�

鱭思鱨鱤鱭鱒鱰、商品鱑現鲑鲐。�

鱥鱐鲎商品鱴、�

鱢鱳人鱳生鱒方鱭切鲏離鱚鲑鱤「販売物」鱬鱴鱯鱔、�
鱢鱳世界鱰入鲐鱤鲆鱳道具�

鱰鱯鲏鲃鱞。�
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10．憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳商品鱴、「鱢鱳
世界鲗生鱒鲐鱤鲆鱳道具」鱰鱯鲐�
鱘鱘鲃鱬読鲘鱬、�

「鱬鲇、暮鲎鱜鲗見鱠鲐鱥鱖鱬、本当鱰商品鱑売鲑鲐鱳鱥鲒鱋鱐？」�

鱭思鱋鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鲇鱦鲒鲘、�
暮鲎鱜鲗見鱠鲑鱵何鱬鲇売鲑鲐鲔鱖鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鱘鱘鱰鱴、�
鱭鱫鲇重要鱯条件鱑鱇鲏鲃鱞。�

鱢鲑鱴、�

見鱠鱫鱉鲐世界鱭、売鱨鱫鱉鲐商品鱑鱩鱯鱑鱨鱫鱉鲐鱘鱭。�

鱬鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

自分鱬道具鲗直鱜鱯鱑鲎暮鲎鱜鱫鱉鲐人鱑、�
道具鱳手入鲑方法鲗教鱍鲐。�

自分鱬食鱾物鲗鱩鱔鲏鱯鱑鲎暮鲎鱜鱫鱉鲐人鱑、�
鱢鱳鱤鲆鱳道具鲉技術鲗提供鱞鲐。�

自分鱳暮鲎鱜鱳中鱐鲎仕事鲗鱩鱔鱨鱫鱉鲐人鱑、�
鱢鱳仕事鲗鱩鱔鲐鱤鲆鱳考鱍方鲉道具鲗提供鱞鲐。�

鱘鱳鱭鱒、�
商品鱴単鱯鲐「販売物」鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鱢鱳世界鲗生鱒鲐鱤鲆鱰、実際鱰使鱨鱫鱉鲐鲇鱳。�

鱥鱐鲎、自然鱰売鲑鲐鱳鱬鱞。�

暮鲎鱜鱐鲎商品鱑生鲃鲑鱫鱉鲐�
鱘鱘鱰鱴、�
鲇鱋一鱩重要鱯鱘鱭鱑鱇鲏鲃鱞。�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鲗本当鱰鲉鲒鱋鱭鱞鲐鱯鲎、�
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商品鲗先鱰鱩鱔鱨鱫、鱢鲑鱰合鱋世界観鲗後鱐鲎演出鱞鲐�

鱳鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

順番鱑逆鱬鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

自然鱳中鱬暮鲎鱜鱫鱉鲐人鱑、�
自分鱬道具鲗修理鱜鱫鱉鲐。�

鱢鱳人鱑使鱨鱫鱉鲐道具鲉、�
鱢鱳道具鱳使鱉方鲗商品鱰鱞鲐。�

鱇鲐鱉鱴、�

自分鱳暮鲎鱜鱳中鱬身鱰鱩鱖鱤技術鲗、�
誰鱐鱰教鱍鲐。�

鱢鱋鱞鲑鱵、鱢鱳技術鲉体験鱢鱳鲇鱳鱑商品鱰鱯鲏鲃鱞。�

鱜鱐鱜、�
暮鲎鱜鱐鲎生鲃鲑鲐商品鱴、�
鲭鱅鳋鲱鲉技術鱥鱖鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

暮鲎鱜鱳中鱬生鲃鲑鱤「物」鲇、余剰鱭鱜鱫商品鱰鱯鲏鲃鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

自給鱳鱤鲆鱰鱩鱔鱨鱤鳀鳖鳀。�

食鱾鱒鲑鱯鱉分鱑余鱨鱤鲎、�
誰鱐鱰渡鱞鱘鱭鱑鱬鱒鲃鱞。�

田鲘鲁鱬鱩鱔鱨鱤米。�

家族鱬食鱾鲐分鲗超鱍鱫収穫鱬鱒鱤鲎、�
鱢鱳余鲏鲗誰鱐鱰届鱖鲐鱘鱭鱑鱬鱒鲃鱞。�

料理鲗鱩鱔鱨鱫、�
家族鱥鱖鱬鱴食鱾鱒鲑鱯鱉。�

鱢鱳料理鲗誰鱐鱰分鱖鲐鱘鱭鲇鱬鱒鲃鱞。�

鱚鲎鱰、�

自分鱳暮鲎鱜鲗豊鱐鱰鱞鲐鱤鲆鱰鱩鱔鱨鱤道具。�
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使鱨鱫鲄鱤鲎、�
自分鱰鱴鲇鱋必要鱯鱔鱯鱨鱤道具。�

鱇鲐鱉鱴、�
暮鲎鱜鱳中鱬使鱨鱫鱉鲐機械鲉設備。�

鱢鱋鱜鱤鲇鱳鲇、�
誰鱐鱰鱭鱨鱫鱴価値鱳鱇鲐商品鱰鱯鲏鲃鱞。�

鱩鲃鲏、�

商品鱭鱴、最初鱐鲎「売鲐鱤鲆鱰鱩鱔鱨鱤鲇鱳」鱥鱖鱬鱴鱯鱉。�

自分鱳暮鲎鱜鲗豊鱐鱰鱞鲐鱤鲆鱰鱩鱔鱨鱤鲇鱳。�

自分鱑必要鱭鱜鱫手鱰入鲑鱤鲇鱳。�

自分鱑身鱰鱩鱖鱤技術。�

自分鱳暮鲎鱜鱳中鱬得鱤知恵。�

鱢鱜鱫、�
鱢鱳暮鲎鱜鱰鲍鱨鱫生鲃鲑鱤物。�

鱢鲑鲎鱳中鱰、�
自分鱥鱖鱬鱴使鱉切鲑鱯鱉「余鲏」鱑生鲃鲑鲐。�

鱢鱳余鲏鲗誰鱐鱭分鱐鱦合鱋。�

鱢鱳鱭鱒、�
鱢鲑鱑商品鱰鱯鲏鲃鱞。�

鱥鱐鲎、�

憧鲑鱳世界鱬生鱒鱫鱉鲐人鱑受鱖取鱨鱫鱉鲐豊鱐鱚鱳「余鲏」鱢鱳鲇鱳鱑、商品鱰鱯鲐。�

鱘鱘鱑、�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱭「暮鲎鱜鱐鲎仕事鲗鱩鱔鲐」鱭鱉鱋考鱍方鱑鱩鱯鱑鲐鱭鱘鲒鱬鱞。�

商品鲗買鱋鱘鱭鱬、�
鱢鱳世界鲗少鱜鱥鱖自分鱳暮鲎鱜鱰取鲏入鲑鲐鱘鱭鱑鱬鱒鲐。�

鱩鲃鲏、�

商品鲗買鱋鱘鱭鱴、�
鱢鱳世界鱰一歩入鲐鱘鱭鱬鲇鱇鲐。�
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鱘鲑鱑、�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳商品設計鱬鱞。�

暮鲎鱜鱑先鱰鱇鲐。�

鱢鱳暮鲎鱜鲗豊鱐鱰鱞鲐。�

鱞鲐鱭、�
鱢鱳過程鱬何鱐鱑生鲃鲑鲐。�

技術鱑生鲃鲑鲐。�

知恵鱑生鲃鲑鲐。�

道具鱑生鲃鲑鲐。�

作物鱑生鲃鲑鲐。�

料理鱑生鲃鲑鲐。�

時間鱑生鲃鲑鲐。�

人鱭鱳鱩鱯鱑鲏鱑生鲃鲑鲐。�

鱢鱜鱫、鱢鱳中鱐鲎生鲃鲑鱤余剰鲗、�
必要鱭鱜鱫鱉鲐人鱰渡鱜鱫鱉鱔。�

鱢鲑鱑仕事鱰鱯鲏、商品鱰鱯鲐。�

鱥鱐鲎、�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鲗本当鱰鲉鲒鱋鱭鱞鲐鱯鲎、�

「鱮鱋鱞鲑鱵憧鲑鲎鲑鲐商品鲗鱩鱔鲑鲐鱐」�

鱐鲎考鱍鲐鱳鱬鱴鱯鱔、�

「自分鱴、鱮鲘鱯世界鲗生鱒鱤鱉鱳鱐」�

鱐鲎始鲆鲐必要鱑鱇鲏鲃鱞。�

逆鱰言鱍鱵、鱘鱘鱰鱴厳鱜鱉条件鱑鱇鲐�
鱥鱐鲎鱘鱢、�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴単鱯鲐「見鱠方鱳鲾鲧鳃鲻鲧」鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�
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自分鱬鱴実践鱜鱫鱉鱯鱉鱘鱭鲗、�
魅力的鱰見鱠鲐。�

自分鱬鱴使鱨鱫鱉鱯鱉商品鲗、�
「鱏鱞鱞鲆鱬鱞」鱭売鲐。�

自分鱴生鱒鱫鱉鱯鱉世界鲗、�
広告鱥鱖鱬演出鱞鲐。�

鱢鲑鱬鱴、�
鱮鱘鱐鱬無理鱑生鱝鲃鱞。�

一時的鱰鱴売鲑鲐鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鱜鱐鱜、�
発信鱭商品鱭実際鱳暮鲎鱜鱑鱩鱯鱑鱨鱫鱉鱯鱉鱤鲆、�
長期的鱯信用鱰鱴鱯鲏鱰鱔鱉。�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

売鲐鱤鲆鱰世界鲗鱩鱔鲐鱳鱬鱴鱯鱔、�
自分鱑実際鱰生鱒鱫鱉鲐世界鱐鲎商品鱑生鲃鲑鲐。�

鱘鱳順番鱑大切鱬鱞。�

鱥鱐鲎、�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱭鱴、�
憧鲑鲗演出鱜鱫商品鲗売鲐技術鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鲅鱜鲒、�

「自分鱴、鱮鲘鱯世界鲗実際鱰生鱒、�
鱢鱘鱐鲎何鲗余鲎鱠、�
何鲗誰鱐鱰渡鱠鲐鱳鱐？」�

鱭鱉鱋、�
起業鱢鱳鲇鱳鱳問鱉鱯鱳鱬鱞。�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鲗鱜鱤鱉鱯鲎、�
鲃鱟自分鱳暮鲎鱜鲗豊鱐鱰鱞鲐。�

鱢鱜鱫、�
鱢鱘鱬生鲃鲑鱤余剰鲗、�
誰鱐鱰渡鱠鲐形鱰鱞鲐。�
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鱢鱳結果鱭鱜鱫、�
商品鱑生鲃鲑鲐。�

鱥鱐鲎、�
鱢鱳商品鱴売鲏込鲃鱯鱔鱫鲇、�
鱢鱳世界鲗見鱫鱉鲐人鱰鱭鱨鱫�
「欲鱜鱉鲇鱳」鱰鱯鱨鱫鱉鱔鱳鱬鱞。�

自分鱑本当鱰面白鱉鱭思鱋世界鲗生鱒、�
鱢鱘鱬生鲃鲑鱤豊鱐鱚鲗、�
商品鱭鱉鱋形鱬他者鱭分鱐鱦合鱋鱘鱭。�

鱢鱳姿鲗見鱤誰鱐鱑、�

「鱢鲘鱯暮鲎鱜、面白鱢鱋鱥鱯」�

「自分鲇鲉鱨鱫鲄鱤鱉鱯」�

「鱘鱳人鱑使鱨鱫鱉鲐鲇鱳鲗、�
自分鲇使鱨鱫鲄鱤鱉鱯」�

鱭思鱋。�

鱢鱘鱬初鲆鱫、�
商品鱭世界鱑一本鱰鱩鱯鱑鲏鲃鱞。�

11．憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴「問題鲗解決鱜
鱯鱉」鱳鱬鱴鱯鱉�
鱘鱘鱴明確鱰鱜鱫鱏鱒鱤鱉鱭鱘鲒鱬鱞。�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴、�

「問題解決型鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴古鱉」�

鱭鱉鱋話鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

問題解決型鱴、今鲇非常鱰強力鱬鱞。�

今鱞鱕困鱨鱫鱉鲐人鱰鱴、�

「鱇鱯鱤鱳問題鲗、鱘鱋解決鱬鱒鲃鱞」�
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鱭鱉鱋鳙鲻鲳鱅鲰鱑必要鱬鱞。�

一方、�

鲃鱥問題鱭鱜鱫認識鱜鱫鱉鱯鱉人。�

今鱞鱕買鱋必要鱴鱯鱉人。�

鱬鲇、�

「鱉鱩鱐、鱘鲘鱯鱺鱋鱰鱯鲑鱤鲎鱉鱉」�

鱭思鱨鱫鱉鲐人。�

鱘鱋鱜鱤人鱰鱴、問題提起鱥鱖鱬鱴届鱐鱯鱉鱘鱭鱑鱇鲏鲃鱞。�

鱢鱘鱬、�

入口鱴憧鲑。�
必要鱰鱯鱨鱤鱭鱘鲒鱬問題解決。�

鱭鱉鱋設計鱑鱬鱒鲃鱞。�

12．憧鲑鱐鲎購入鲃鱬鱳階段鲗鱩鱔鲐�
全体鲗整理鱞鲐鱭、次鱳鲍鱋鱰鱯鲏鲃鱞。�

① 世界鲗見鲐�

「鱘鲘鱯世界鱑鱇鲐鲘鱥」�

↓�

② 憧鲑鲐�

「鱯鲘鱥鱐面白鱢鱋」�

↓�

③ 小鱚鱔体験鱞鲐�

「鱦鲌鱨鱭鲉鱨鱫鲄鲍鱋」�

↓�
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④ 発見鱞鲐�

「鱘鲘鱯考鱍方鱑鱇鱨鱤鲘鱥」�

↓�

⑤ 理解鱞鲐�

「鱥鱐鲎、鱘鱋鱉鱋世界鱰鱯鲐鱳鱐」�

↓�

⑥ 自分鱳暮鲎鱜鱰取鲏入鲑鲐�

「自分鲇鲉鱨鱫鲄鲍鱋」�

↓�

⑦ 鲇鱨鱭深鱔学鱻�

「体系的鱰知鲏鱤鱉」�

↓�

⑧ 誰鱐鱭一緒鱰鱩鱔鲐�

「一人鱬鱴鱯鱔、伴走鱜鱫鲀鱜鱉」�

鱘鱳階段鲗鱩鱔鲐鱘鱭鱬、�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鱐鲎小鱚鱯商品、�

鱢鱜鱫本格的鱯商品鲉鲭鱅鳋鲱鲃鱬、�

一貫鱜鱤顧客導線鲗鱩鱔鲐鱘鱭鱑鱬鱒鲃鱞。�

13．鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳本質鱴「説得」鱐鲎
「共鳴」鱽�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬目指鱞鱳鱴、�

「買鲔鱠鲐鱘鱭」�

鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�
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鲇鱦鲒鲘、最終的鱰鱴商品鲗買鱨鱫鲇鲎鱉鲃鱞。�

鱜鱐鱜、鱢鱳前鱰、�

「鱘鱳人鱳世界鲗、鲇鱋少鱜見鱫鲄鱤鱉」�

鱭思鱨鱫鲇鲎鱋。�

鱢鱜鱫、�

「鱘鱳世界鲗、自分鱳暮鲎鱜鱰鲇少鱜取鲏入鲑鱫鲄鱤鱉」�

鱭思鱨鱫鲇鲎鱋。�

鱢鱳積鲄重鱲鱰鲍鱨鱫、�

「鱘鱳人鱳商品鱯鲎買鱨鱫鲄鱤鱉」�

鱭鱉鱋信用鱑生鲃鲑鲃鱞。�

鱘鲑鱴、広告鱥鱖鱬一気鱰作鲐信用鱭鱴違鱉鲃鱞。�

日々鱳発信。�

小鱚鱯体験。�

商品鱳購入。�

実際鱳変化。�

鱢鱋鱜鱤鲇鱳鱳積鲄重鱲鱰鲍鱨鱫、�

「鱘鱳人鱴、言鱨鱫鱉鲐鱘鱭鱭生鱒鱫鱉鲐鱘鱭鱑一致鱜鱫鱉鲐」�

鱭鱉鱋信用鱑生鲃鲑鲐。�

鱢鱘鱰、強鱉鳎鳡鳫鳁鱑鱬鱒鲃鱞。�

14．最鲇大切鱯鱳鱴、「自分鱑本当鱰面白
鱉鱭思鱨鱫鱉鲐鲇鱳」鲗見鱩鱖鲐鱘鱭�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬最鲇難鱜鱉鱳鱴、�

「鱮鱋鲉鱨鱫人鲗憧鲑鱚鱠鲐鱐」�
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鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鲅鱜鲒、�

自分自身鱑、何鲗面白鱉鱭思鱨鱫生鱒鱫鱉鲐鱳鱐鲗明確鱰鱞鲐鱘鱭�

鱬鱞。�

他人鱐鲎見鱫魅力的鱰見鱍鲐生鱒方鲗演出鱞鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

自分鱑本当鱰楽鱜鲘鱬鱉鲐鱘鱭。�

何年続鱖鱫鲇飽鱒鱯鱉鱘鱭。�

人鱰頼鲃鲑鱫鱉鱯鱔鱫鲇調鱾鱫鱜鲃鱋鱘鱭。�

鱩鱉鲉鱨鱫鱜鲃鱋鱘鱭。�

小鱚鱯改善鲗繰鲏返鱜鱫鱜鲃鱋鱘鱭。�

鱢鱋鱉鱋鲇鱳鱳中鱰、�

鱢鱳人鱥鱖鱳「旗」鱑鱇鲏鲃鱞。�

15. 憧鲑鲗設計鱞鲐「WATER鱳法則」�
鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳世界鱰鱴、顧客鱑商品鲗買鱋鲃鱬鱳心理鳏鳥鲳鲱鲗表鱞法則鱑鱇鲏鲃
鱞。�

問題解決型鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱰鱏鱉鱫鱴、鱢鲑鲎鱴非常鱰有効鱬鱞。�

鱜鱐鱜、憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱑目指鱞鱳鱴「説得」鱬鱴鱯鱔「共鳴」鱬鱞。�

無理鱰背中鲗押鱞鱳鱬鱴鱯鱔、波紋鱑広鱑鲐鲍鱋鱰自然鱭世界観鱑浸透鱜鱫鱉鱔。�

鱢鱳鳏鳥鲳鲱鲗法則化鱜鱤鲇鱳鱑、「WATER（鲞鲡鱅鲷鱅）鱳法則」鱬鱞。�

W：Window（世界鱽鱳窓） �
商品鲗売鲐鱤鲆鱥鱖鱰発信鱞鲐鱳鲗鲉鲆鲐。 �

代鲔鲏鱰、鱇鱯鱤鱑生鱒鱫鱉鲐世界鲗覗鱖鲐「窓」鲗開鱔。 何鲗大切鱰鱜、鱮鲘鱯日常
鲗送鱨鱫鱉鲐鱳鱐鲗見鱠鲐鱘鱭鱬、鱇鱯鱤鱳旗鲗立鱫鲃鱞。�

A：Aspiration（憧鲑鱳喚起） �
「鱇鱯鱤鱰鱴鱘鲑鱑足鲏鱯鱉」鱭不安鲗刺激鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱉。 �
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「鱘鲘鱯世界、面白鱔鱯鱉？」鱭提示鱞鲐鱘鱭鱬、「鱯鲘鱥鱐面白鱢鱋」「鱘鲘鱯鱺鱋鱰
鱯鲑鱤鲎鱉鱉鱯」鱭鱉鱋鳕鲰鲾鲛鳎鱯憧鲑鲉好奇心鲗生鲄出鱜鲃鱞。�

T：Trial（小鱚鱯体験） �
鱉鱒鱯鲏大鱒鱯商品（重鱉解決策）鲗売鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。 �

「鱦鲌鱨鱭鲉鱨鱫鲄鱤鱉」鱭思鱍鲐鱔鲎鱉鱳小鱚鱯商品鲗用意鱜、鲃鱟鱴気軽鱰足鲗踏鲄
入鲑鱫鲇鲎鱉鲃鱞。�

E：Essence（本質鱳発見） �
具体的鱯技術鲉小鱚鱯体験鲗通鱝鱫、鱢鱳背後鱰鱇鲐「世界観」鲉「生鱒方」鱳本質
（Essence）鱰気鱪鱉鱫鲇鲎鱋。 �

商品鱴思想鲗説明鱞鲐鲇鱳鱬鱴鱯鱔、体験鱜鱫鲇鲎鱋鱤鲆鱳入口鱬鱞。�

R：Resonance（共鳴鱭深化） �
「説得」鱬鱴鱯鱔、日々鱳発信鲉小鱚鱯体験鱳積鲄重鱲鱰鲍鱨鱫共鳴鱑起鱘鲏鲃鱞。 �

「鱘鱳世界鲗、自分鱳暮鲎鱜鱰鲇少鱜取鲏入鲑鱫鲄鱤鱉」鱭鱉鱋信用鱑生鲃鲑、鱢鱘鱐鲎
本格的鱯商品鲉、鲍鲏深鱉関係性鱽鱭繋鱑鱨鱫鱉鱒鲃鱞。�

16. 言葉鱬世界鲗分鱐鱦合鱋「SHARE鱳法
則」�
鱬鱴、具体的鱰鳡鳫鲿鲛鳫鲨鳒鱅鲰鲉手紙（DM）鲗鱮鱋書鱖鱵鱉鱉鱳鱐。�

一般的鱯問題解決型鱳文章鱰鱴、「問題鱳指摘」鱐鲎入鲏「痛鲄鲗煽鲐」鱭鱉鱋強力鱯型
鱑存在鱜鲃鱞。 鱜鱐鱜、憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、人鲗「足鲏鱯鱉存在」鱭鱜鱫扱鱉鲃
鱠鲘。�

鳖鲜鳂鲱鲗鲴鳥鱰鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱔、鳏鳡鲱鱳上鱰鳏鳡鲱鲗積鲄重鱲鲐。 鱢鱳鱤鲆鱳文章
構成鱑「SHARE（鲯鲟鲚）鱳法則」鱬鱞。�

S：Scene（情景・生鱒方鱳提示） �
「〇〇鱬鱏悩鲄鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘鱐？」鱭問題鱐鲎入鲎鱯鱉。 �

鱇鱯鱤鱑大切鱰鱜鱫鱉鲐日常鱳情景鲉、本気鱬面白鱉鱭思鱨鱫生鱒鱫鱉鲐姿鱳描写鱐鲎始
鲆鲃鱞。�

H：Harmony（価値観鱳共鳴・旗立鱫） �
「鱘鲑鱑唯一鱳正鱜鱉生鱒方鱬鱞」鱭主張鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱔、「私鱴鱘鱋鱉鱋世界鱑好鱒鱥」
鱭見鱠鲐。 �

万人鱰好鱐鲑鲍鱋鱭鱠鱟、価値観鱰共鳴鱞鲐人鱰向鱖鱫旗鲗立鱫鲃鱞。�
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A：Asset（鱞鱬鱰鱇鲐資産鱳発見） �
顧客鱳鳖鲜鳂鲱（不足鲉課題）鲗指摘鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱔、鱞鱬鱰彼鲎鱳暮鲎鱜鱳中鱰鱇鲐資
源鲉豊鱐鱚（鳏鳡鲱）鱰光鲗当鱫鲃鱞。�

R：Reach（小鱚鱯体験鱳提案） �
大鱒鱯解決策鲗一方的鱰押鱜付鱖鲐鱳鱬鱴鱯鱔、「鲃鱟鱴鱦鲌鱨鱭試鱜鱫鲄鲃鱠鲘鱐」
鱭、無理鱳鱯鱉小鱚鱯体験鲗提案鱜鲃鱞。�

E：Entrance（世界鱽鱳招待） �
「期間限定！今鱞鱕購入！」鱭行動鲗急鱑鱠鲐鱘鱭鱴鱜鲃鱠鲘。 �

商品鱴、鱇鱯鱤鱳生鱒方鱭切鲏離鱚鲑鱤販売物鱬鱴鱯鱔、鱢鱳世界鱰入鲐鱤鲆鱳道具鱬
鱞。 「鲇鱜鲍鱐鱨鱤鲎、鱇鱯鱤鲇鱘鱳世界鲗覗鱉鱫鲄鲃鱠鲘鱐？」鱭、優鱜鱔招待鱜鲃
鱞。�

鱘鱳「WATER」鱭「SHARE」鱳法則鲗使鱋鱭鱒、鱇鱯鱤鱳書鱔文章鱴、人鲗動鱐鱞鱤
鲆鱳技術鱐鲎、世界鲗分鱐鱦合鱋鱤鲆鱳手紙鱽鱭変鲔鲐鱴鱟鱬鱞。�

例文�
長野県松本市鱬無農薬野菜鲗生産鱚鲑鱫鱉鲐「鱺鱆鱅鲅鱜鱐鱯鱉」様鱳野菜鲳鲻鳀鲗
SHARE鱳法則鱬鲸鲜鳤鲧鳀鳙鱅鳣鲗書鱉鱫鲄鲃鱞。�

【DM見本】�
鱺鱆鱅鲅鱜鱐鱯鱉「季節鱳野菜鲳鲻鳀」鱳鱙案内�
件名：�

松本鱳鱜鱥鲑桜鱰見守鲎鲑鱤畑鱐鲎。鱇鱯鱤鱳食卓鱰、小鱚鱯「手鱜鱙鱭」鱳彩鲏鲗。�

【本文】�

(S：Scene / 情景・生鱒方鱳提示)�

長野県松本市鱳南西部。朝鱴美鳮原鱐鲎鱏陽様鱑顔鲗出鱜、夕暮鲑鱰鱴鲚鳣鳏鲱鱽陽鱑沈
鲘鱬鱉鱔場所鱰、私鱤鱦鱳小鱚鱯農園「鱺鱆鱅鲅鱜鱐鱯鱉」鱴鱇鲏鲃鱞。�

畑鲗静鱐鱰見守鱨鱫鱔鲑鱫鱉鲐鱳鱴、樹齢200年鱭鲇言鲔鲑鲐鱜鱥鲑桜鱬鱞。 私鱤鱦鱴毎
日、土鱳鱇鱤鱤鱐鱚鱰種鱑安心鱬鱒鲐鲍鱋鱰鱢鱨鱭一粒鲗撒鱒、雑草鲗一本一本手鱬抜鱉
鱫鱉鲃鱞。効率鱴悪鱉鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘鱑、鱢鲘鱯鲋鱨鱔鲏鱭鱜鱤「手鱜鱙鱭」鱳時間鲗過
鱙鱞鱳鱑、私鱤鱦鱳日常鱬鱞。�

(H：Harmony / 価値観鱳共鳴・旗立鱫)�
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今鱳時代、農薬鲉化学肥料鲗使鱨鱫、効率鲍鱔形鱳揃鱨鱤野菜鲗鱤鱔鱚鲘育鱫鲐方法鲇鱇
鲏鲃鱞。�

鱬鲇、私鱤鱦鱴鱢鱳鲉鲏方鲗選鱸鲃鱠鲘鱬鱜鱤。�

私鱤鱦鱑大切鱰鱜鱤鱉鱳鱴、「土鲇、野菜鲇、生鱒物鲇、鱞鱾鱫鱑心地鲍鱔育鱩」鱭鱉鱋
世界鱬鱞。鱞鱾鱫鱳人鱰受鱖入鲑鲎鲑鱯鱔鱫鲇、不器用鱯鱔鲎鱉手作業鱬育鱫鲐、鱘鱳無
理鲗鱜鱯鱉野菜鱪鱔鲏鱑私鱤鱦鱴鱤鲃鲎鱯鱔好鱒鱯鲘鱬鱞。�

(A：Asset / 鱞鱬鱰鱇鲐資産鱳発見) 「現代人鱴野菜不足鱥鱐鲎、鲇鱨鱭食鱾鱯鱒鲈鱥鲆
鱬鱞鲍」鱭鱉鱨鱤、不安鲗煽鲐鲍鱋鱯鱘鱭鱴言鱉鱤鱔鱇鲏鲃鱠鲘。 鱙家族鱳健康鲗想
鱉、台所鱰立鱩鱇鱯鱤鱳鱢鱳時間鱴、鱢鲑鱥鱖鱬十分鱰豊鱐鱬優鱜鱉鲇鱳鱬鱞。�

私鱤鱦鱳野菜鱴、鱇鱯鱤鱳暮鲎鱜鱳鳖鲜鳂鲱鲗埋鲆鲐鱤鲆鱳鲇鱳鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。鱇鱯鱤
鱑鱞鱬鱰持鱨鱫鱉鲐温鱐鱉食卓鱭鱉鱋「鳏鳡鲱」鱳上鱰、自然鱳恵鲄鱭鱉鱋彩鲏鲗鱚鲎鱰
積鲄重鱲鱫鱉鱔鱤鲆鱳鲇鱳鱬鱞。�

(R：Reach / 小鱚鱯体験鱳提案) 鲇鱜、鱘鱳畑鱬育鱩野菜鱰少鱜鱬鲇興味鲗持鱨鱫鱉鱤鱥
鱖鱤鱯鲎、鲃鱟鱴小鱚鱯箱鱐鲎試鱜鱫鲄鲃鱠鲘鱐。�

鱺鱆鱅鲅鱜鱐鱯鱉鱬鱴、季節鱳無農薬野菜鲗詰鲆合鲔鱠鱤「野菜鲳鲻鳀」鲗鱙用意鱜鱫鱉
鲃鱞。鱙家族2〜3人鱬無理鱯鱔一週間鱬楽鱜鲆鲐「S鳉鲻鲧」鱯鲎、隔週鲉月1回鱯鱮、
鱇鱯鱤鱳暮鲎鱜鱳鳒鱅鲱鱰合鲔鱠鱫鱏届鱖鱬鱒鲃鱞。「鱦鲌鱨鱭食鱾鱫鲄鱤鱉」鱭鱉鱋小
鱚鱯体験鱐鲎始鲆鱫鲄鱫鱔鱥鱚鱉。�

(E：Entrance / 世界鱽鱳招待)�

鱜鱥鲑桜鱰見守鲎鲑、鱤鱔鱚鲘鱳人鱳「鲉鱚鱜鱉手」鱬育鱨鱤野菜鱤鱦。�

私鱤鱦鱴、単鱰商品鲗売鲏鱤鱉鱳鱬鱴鱯鱔、私鱤鱦鱑大切鱰鱜鱫鱉鲐生鱒方鲉世界鲗、共
鳴鱜鱫鱔鲑鲐方鱭分鱐鱦合鱉鱤鱉鱭願鱨鱫鱉鲃鱞。 鲍鲒鱜鱖鲑鱵、下鱳窓口鱐鲎私鱤鱦
鱳畑鱳景色鱭、今鱳季節鱳鱏野菜鲗覗鱉鱫鲄鱫鱔鱥鱚鱉。�

＞ 鱺鱆鱅鲅鱜鱐鱯鱉鱳「季節鱳野菜鲳鲻鳀」鲗覗鱉鱫鲄鲐�
（https://farmshikanai.com/?page_id=23）�

【解説】�
SHARE鱳法則鱭憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳適用鳕鲜鳫鳀�
• Web鲭鲜鳀鱰鱇鲐「手鱜鱙鱭」鲉「自然鱳景色」鱭鱉鱋魅力鲗、鱢鱳鲃鲃「S（情

景・生鱒方鱳提示）」鱭鱜鱫表現鱜鲃鱜鱤。 �

/ ページ23 43 ©暮らしと循環のデザイン2026

https://farmshikanai.com/?page_id=23


• 「健康鱳鱤鲆鱰無農薬鲗！」鱭問題鲗解決鱜鲍鱋鱭鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱔、「鱞鱬鱰豊鱐
鱯食卓鱰、鳏鳡鲱鲗積鲄重鱲鲐」鱭鱉鱋鳙鲻鲳鱅鲰（A：Asset）鱰変換鱜鱫鱉鲃
鱞。 �

• 鱉鱒鱯鲏定期便鱳契約鲗迫鲐鱳鱬鱴鱯鱔、「S鳉鲻鲧」鲗「小鱚鱯体験（R：
Reach）」鱳入鲏口鱭鱜鱫優鱜鱔提案鱜鱫鱉鲃鱞。�

17．「無料」鲗交換条件鱰鱜鱯鱉�
鲫鳫鲾鳫鲼鲗先鱰渡鱜、「鲇鱨鱭繋鱑鲏鱤鱉人」鱑自分鱐
鲎近鱪鱉鱫鱔鲐�

一般的鱯鲸鲜鳤鲧鳀鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

「無料鳏鳤鲴鳫鳀鲗用意鱜鱫、�
鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗登録鱜鱫鲇鲎鱋」�

鱭鱉鱋方法鱑鲍鱔使鲔鲑鲃鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

「鱘鱳PDF鲗無料鱬鳏鳤鲴鳫鳀鱜鲃鱞」�
「7日間鱳無料講座鲗鱏届鱖鱜鲃鱞」�
「鲹鲟鲻鲧鳢鲱鳀鲗無料鱬差鱜上鱗鲃鱞」�

鱢鱳代鲔鲏鱰、�

「鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗登録鱜鱫鱔鱥鱚鱉」�

鱭鱉鱋形鱬鱞。�

鱘鲑鱴、一鱩鱳有効鱯方法鱬鱞。�

無料鱬価値鲗渡鱜鱯鱑鲎、�
鱢鱳後鲇関係鲗続鱖鲎鲑鲐。�

鱭鱫鲇合理的鱯鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱞。�

鱬鲇、�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�
必鱟鱜鲇「無料＝登録鱭鱳交換」鱰鱞鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

別鱳鲉鲏方鱑鱇鲏鲃鱞。�
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鱢鲑鱴、�

「鲃鱟、鱢鱳鲃鲃渡鱜鱫鱜鲃鱋」�

鱭鱉鱋方法鱬鱞。�

鲃鱟、世界鲗見鱫鲇鲎鱋�
鱤鱭鱍鱵、�

自分鱑一生懸命鱩鱔鱨鱤冊子鱑鱇鲐鱭鱜鲃鱞。�

普通鱯鲎、�

「鱘鱳冊子鲗無料鱬差鱜上鱗鲃鱞。�
鱘鱦鲎鱰鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗登録鱜鱫鱔鱥鱚鱉。」�

鱭鱞鲐鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鱬鲇、�

「鱘鱳冊子、無料鱬公開鱜鱫鱉鲃鱞。�
鲍鱐鱨鱤鲎読鲘鱬鲄鱫鱔鱥鱚鱉。」�

鱬鲇鱉鱉。�

登録鱴必要鱇鲏鲃鱠鲘。�

名前鲇聞鱒鲃鱠鲘。�

何鱐鲗申鱜込鲘鱬鲇鲎鱋必要鲇鱇鲏鲃鱠鲘。�

鱤鱥、�

渡鱞。�

鱯鱡鱯鲎、�

鱢鱳鲫鳫鲾鳫鲼鱢鱳鲇鱳鱑、�

「自分鱑生鱒鱫鱉鲐世界鲗覗鱉鱫鲇鲎鱋鱤鲆鱳窓」�

鱥鱐鲎鱬鱞。�

鱘鱳冊子鱬鲇、�
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SNS鲉鳎鳥鲨、YouTube鱯鱮鱴、�
「鱢鱳人鱑生鱒鱫鱉鲐世界鲗覗鱖鲐窓」鱭鱜鱫使鱋鱘鱭鱑鱬鱒鲐、鱭考鱍鱫鱒鲃鱜鱤。�

鱥鱨鱤鲎、�

鱢鱳窓鲗覗鱔前鱰、�

「鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗教鱍鱫鱔鱥鱚鱉」�

鱭鱏願鱉鱜鱯鱔鱫鲇鱉鱉。�

鲃鱟、覗鱉鱫鲇鲎鱍鱵鱉鱉鱳鱬鱞。�

「登録鱜鱫鱔鱥鱚鱉」鱬鱴鱯鱔、「鲇鱨鱭知鲏鱤鱉」�
鱘鱘鱰鱴、大鱒鱯違鱉鱑鱇鲏鲃鱞。�

一般的鱯流鲑鱬鱴、�

無料鲫鳫鲾鳫鲼�

↓�

鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗登録�

↓�

関係鱑始鲃鲐�

鱭鱯鲏鲃鱞。�

鱬鲇、�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

無料鲫鳫鲾鳫鲼�

↓�

世界鲗見鲐�

↓�

「鱘鱳人、面白鱉鱯」�

↓�
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「鱘鱳考鱍方、好鱒鱥鱯」�

↓�

「鲇鱋少鱜、鱘鱳人鱳鱘鱭鲗知鲏鱤鱉」�

↓�

自分鱐鲎繋鱑鲐�

鱭鱉鱋流鲑鲗鱩鱔鲐鱘鱭鱑鱬鱒鲃鱞。�

鱩鲃鲏、�

登録鲗関係鱳入口鱰鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱔、�
「鲇鱨鱭繋鱑鲏鱤鱉」鱭鱉鱋気持鱦鱑生鲃鲑鱤鱭鱘鲒鲗、登録鱳入口鱰鱞鲐。�

鱳鱬鱞。�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鱢鱳鲇鱳鲗広告鱰鱞鲐�
鱘鱳考鱍方鲗鱞鲐鱭、�

広告鱳役割鲇変鲔鱨鱫鱒鲃鱞。�

広告鱭鱉鱋鱭、�

「商品鲗売鲐鱤鲆鱳鲇鱳」�

鱇鲐鱉鱴、�

「鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗集鲆鲐鱤鲆鱳鲇鱳」�

鱭考鱍鲐鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鱬鲇、�

広告鱢鱳鲇鱳鲗、�

「世界鱽鱳入口」�

鱰鱞鲐鱘鱭鱑鱬鱒鲃鱞。�

鱤鱭鱍鱵、�

鳉鳫屋鱴、鱯鱡毎日広告鲗打鱤鱯鱔鱫鲇成鲏立鱩鱳鱐？�
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鱭鱉鱋広告鲗出鱞。�

興味鲗持鱨鱤人鱑鲧鳢鲻鲧鱞鲐鱭、�

「鳉鳫屋鱳役割鲗置鱔起業」�

鱭鱉鱋文章鱑読鲆鲐。�

鱢鱘鱬、�

「鱯鲐鲀鱮。�
商売鱨鱫、鱘鱋鱉鱋考鱍方鲇鱇鲐鱳鱐」�

鱭思鱨鱫鲇鲎鱋。�

鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鱴聞鱐鱯鱉。�

鱢鱳人鱑鳒鱅鲰鲗閉鱝鱫鲇、鱢鲑鱬鱉鱉。�

鱬鲇、�

「鱘鱳人、他鱰鲇面白鱉鱘鱭鲗書鱉鱫鱉鲐鱯」�

鱭思鱨鱤人鱴、別鱳鲫鳫鲾鳫鲼鲗読鲅鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

「憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨」鲗読鲅。�

「自給鱞鲐地域」鱳本鲗読鲅。�

鱢鱳人鱳暮鲎鱜鲗覗鱉鱫鲄鲐。�

鱢鱋鱜鱫少鱜鱟鱩、�

「鱘鱳人鱴、鱘鱋鱉鱋世界鲗生鱒鱫鱉鲐人鱯鲘鱥」�

鱭鱉鱋理解鱑生鲃鲑鱫鱉鱒鲃鱞。�

広告鱐鲎、鱉鱒鱯鲏商品鲗売鲐鱳鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

広告鱐鲎、�

世界鱰入鱨鱫鲇鲎鱋。�

鱳鱬鱞。�
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鲫鳫鲾鳫鲼鱴「㕒」鱬鱴鱯鱉�
鱘鱘鱬、�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鱰対鱞鲐見方鲇変鲔鲏鲃鱞。�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鲗、�

「鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗取鲐鱤鲆鱳㕒」�

鱭考鱍鲐鱭、�

鱬鱒鲐鱥鱖登録率鲗高鱔鱜鱤鱔鱯鲏鲃鱞。�

「鱘鱳特典鲗受鱖取鲐鱰鱴登録鱜鱫鱔鱥鱚鱉」�

「今鱥鱖無料鱬鱞」�

「鱇鱯鱤鲇○○鱬悩鲘鱬鱉鲃鱠鲘鱐？」�

鱭鱉鱋鲍鱋鱰、�

鱮鱋鱞鲑鱵登録鱜鱫鲇鲎鱍鲐鱐鲗考鱍鲐。�

鲇鱦鲒鲘、鱢鲑鲇一鱩鱳鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱞。�

鱬鲇、憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鲗**「㕒」鱰鱜鱯鱔鱫鲇鱉鱉。**�

鱢鲑自体鲗、�

「分鱐鱦合鱉鱤鱉鲇鱳」�

鱭鱜鱫扱鱋鱘鱭鱑鱬鱒鲃鱞。�

自分鱑面白鱉鱭思鱨鱫鱉鲐鱘鱭。�

自分鱑実際鱰鲉鱨鱫鱉鲐鱘鱭。�

自分鱑長鱉時間鲗鱐鱖鱫考鱍鱫鱒鱤鱘鱭。�

鱢鲑鲗、�

鱢鱳鲃鲃渡鱞。�

鱘鱳冊子鱬考鱍鱫鱒鱤「SHARE」鱭同鱝鱬鱞。�

世界鲗分鱐鱦合鱋。�
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鱢鱳先鱰、�

「鲇鱨鱭見鱤鱉」�

鱭鱉鱋人鱑現鲑鲐。�

「登録鱜鱫鲇鲎鱋」鲍鲏、「近鱪鱉鱫鲇鲎鱋」�
鱤鱭鱍鱵、�

100人鱰無料鲫鳫鲾鳫鲼鲗読鲘鱬鲇鲎鱨鱤鱭鱜鲃鱞。�

鱢鱳鱋鱦、�

10人鱑鳙鱅鳣登録鱜鱤。�

数字鱥鱖鲗見鲑鱵、�

「登録率10％」�

鱬鱞。�

鱬鲇、�

鱢鱳10人鱴、�

「無料鱥鱐鲎登録鱜鱤人」�

鱭鱴限鲏鲃鱠鲘。�

鱢鱳鲫鳫鲾鳫鲼鲗読鲘鱬、�

「鱘鱳人鱳考鱍方、面白鱉鱯」�

「鱘鱳世界、鲇鱋少鱜見鱫鲄鱤鱉鱯」�

「鱘鱳人鱑次鱰何鲗鱞鲐鱳鱐知鲏鱤鱉鱯」�

鱭思鱨鱫、�

自分鱐鲎登録鱜鱤人鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鱘鱘鱰価値鱑鱇鲏鲃鱞。�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

万人鱰好鱐鲑鲐鱘鱭鲗目指鱜鲃鱠鲘。�
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自分鱳旗鲗立鱫鲐。�

鱞鲐鱭、�

「自分鱰鱴合鲔鱯鱉」�

鱭鱉鱋人鲇出鱫鱒鲃鱞。�

鱬鲇、鱢鱳一方鱬、�

「鱢鲑、私鲇好鱒鱬鱞」�

鱭鱉鱋人鱑現鲑鲐。�

鱢鱳人鱴、�

自分鱳価値観鱰共鳴鱜鱫近鱪鱉鱫鱒鱤人�

鱬鱞。�

鱘鱳冊子鱬繰鲏返鱜鱫鱒鱤、�

「鱘鱳世界、面白鱔鱯鱉？」�

鱭鱉鱋距離感鱬鱞。�

「鱇鱯鱤鲇鱘鱋変鲔鲐鱾鱒鱬鱞」�

鱬鱴鱯鱉。�

「私鱴、鱘鲘鱯世界鲗面白鱉鱭思鱨鱫生鱒鱫鱉鲃鱞。」�

鱭差鱜出鱞。�

鱢鱳世界鱰興味鲗持鱨鱤人鱑、�

少鱜近鱪鱉鱫鱔鲐。�

登録鱴「次鱳扉」鱰鱞鲐�
鱬鱴、�

鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鱴必要鱯鱉鱳鱬鱜鲌鱋鱐。�

鱢鲘鱯鱘鱭鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鲅鱜鲒、�
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関係鲗深鲆鲐鱤鲆鱰鱴、鱭鱫鲇大切鱯鲇鱳鱬鱞。�

鱤鱥鱜、�

置鱔場所鲗変鱍鲐。�

鱭鱉鱋考鱍方鱑鱇鲏鲃鱞。�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鲗読鲘鱥最後鱰、�

鲇鱋少鱜、鱘鱳世界鲗覗鱉鱫鲄鱤鱉方鱽。�

日々鱳暮鲎鱜鱬考鱍鱫鱉鲐鱘鱭鲉、�
今試鱜鱫鱉鲐鱘鱭鲗、鱭鱒鱮鱒鳙鱅鳣鱬鱏届鱖鱜鱫鱉鲃鱞。�

鲍鱐鱨鱤鲎、鱘鱦鲎鱐鲎鱮鱋鱣。�

鱭置鱔。�

鱘鲑鱴、�

「無料鱥鱐鲎登録鱜鱫鱔鱥鱚鱉」�

鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

「鲇鱨鱭見鱤鱉人鱴、鱮鱋鱣。」�

鱬鱞。�

登録鲗、�

「無料特典鲗受鱖取鲐鱤鲆鱳条件」�

鱬鱴鱯鱔、�

「鱘鱳世界鱭鱳関係鲗続鱖鲐鱤鲆鱳次鱳扉」�

鱰鱞鲐。�

関係鱴、登録鱜鱤鱭鱒鱰始鲃鲐鱭鱴限鲎鱯鱉�
鱘鱘鱑、鱘鱳方法鱳面白鱉鱭鱘鲒鱬鱞。�

一般的鱰鱴、�
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鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗登録鱜鱫鲇鲎鱋�
↓�
関係鱑始鲃鲐�

鱭考鱍鲃鱞。�

鱬鲇実際鱰鱴、�

鱢鱳人鱑最初鱰鲫鳫鲾鳫鲼鲗読鲘鱥瞬間鱐鲎、�

鱞鱬鱰小鱚鱯関係鱴始鲃鱨鱫鱉鲃鱞。�

文章鲗読鲅。�

写真鲗見鲐。�

考鱍方鲗知鲐。�

暮鲎鱜鲗覗鱔。�

鱢鱜鱫、�

「鱘鱳人、面白鱉鱯」�

鱭思鱋。�

鱢鱳積鲄重鱲鱑鱇鱨鱫、�

鱇鲐鱭鱒、�

「鲇鱋少鱜、鱘鱳人鱳話鲗聞鱉鱫鲄鱤鱉」�

鱭鱯鲐。�

鱢鱘鱬鳙鱅鳣鲗登録鱞鲐。�

鱥鱐鲎、�

鳙鱅鳣登録鱴「関係鱳始鲃鲏」鱬鱴鱯鱔、�
「関係鲗続鱖鱤鱉鱭鱉鱋意思表示」�

鱭考鱍鲐鱘鱭鲇鱬鱒鲃鱞。�

小鱚鱯体験鱳先鱰、「鲇鱨鱭繋鱑鲏鱤鱉」鱑生鲃鲑鲐�
鱘鱳考鱍方鱴、�
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鱘鱳冊子鱬紹介鱜鱫鱒鱤「憧鲑鱐鲎購入鲃鱬鱳階段」鱭鲇鱩鱯鱑鱨鱫鱉鲃鱞。�

鱘鲑鲃鱬、�

世界鲗見鲐�

↓�

憧鲑鲐�

↓�

小鱚鱔体験鱞鲐�

↓�

発見鱞鲐�

↓�

理解鱞鲐�

↓�

自分鱳暮鲎鱜鱰取鲏入鲑鲐�

↓�

鲇鱨鱭深鱔学鱻�

↓�

誰鱐鱭一緒鱰鱩鱔鲐�

鱭鱉鱋流鲑鲗考鱍鱫鱒鲃鱜鱤。�

鱘鱘鱰、�

「鲇鱨鱭繋鱑鲏鱤鱉」�

鱭鱉鱋段階鲗入鲑鱫鲄鲐。�

鱞鲐鱭、�

世界鲗見鲐�

↓�
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憧鲑鲐�

↓�

無料鱬触鲑鲐�

↓�

「鱘鱳人、面白鱉」�

↓�

鲇鱨鱭知鲏鱤鱔鱯鲐�

↓�

自分鱐鲎繋鱑鲐�

↓�

小鱚鱔体験鱞鲐�

↓�

自分鱳暮鲎鱜鱰取鲏入鲑鲐�

↓�

鲇鱨鱭深鱔学鱻�

鱭鱯鲏鲃鱞。�

鱘鱘鱬大切鱯鱳鱴、�

売鲐前鱰、関係鱑生鲃鲑鱫鱉鲐�

鱘鱭鱬鱞。�

「広告→登録→販売」鱬鱴鱯鱔、「広告→世界→関係」�
鱢鱋考鱍鲐鱭、�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳広告鱴、�

少鱜違鱋形鱰鱯鲏鲃鱞。�

従来鱳広告鱬鱴、�
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広告�

↓�

無料特典�

↓�

鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱�

↓�

教育�

↓�

商品�

鱭鱉鱋流鲑鲗鱩鱔鲏鲃鱞。�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬鱴、�

広告�

↓�

世界鲗見鲐�

↓�

無料鲫鳫鲾鳫鲼�

↓�

共感鱞鲐�

↓�

鲇鱨鱭知鲏鱤鱔鱯鲐�

↓�

自分鱐鲎繋鱑鲐�

↓�

体験鱞鲐�
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↓�

商品�

鱭鱉鱋流鲑鲗鱩鱔鲐鱘鱭鱑鱬鱒鲃鱞。�

鱩鲃鲏、�

「登録鲗取鲐鱘鱭」鲍鲏、�
「共感鲗生鲅鱘鱭」鲗先鱰置鱔。�

鱳鱬鱞。�

「無料鱬渡鱞」鱴、価値鲗安鱔鱞鲐鱘鱭鱬鱴鱯鱉�
鱘鱘鱴誤解鱚鲑鲉鱞鱉鱭鱘鲒鱬鱞。�

「無料鱬公開鱜鱫鱜鲃鱨鱤鲎、商品鱑売鲑鱯鱔鱯鲐鱳鱬鱴？」�

鱭思鱋鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鱬鲇、�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鱭商品鱴、同鱝鲇鱳鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

無料鲫鳫鲾鳫鲼鱴、�

鱢鱳世界鲗知鲐鱤鲆鱳鲇鱳。�

商品鱴、�

鱢鱳世界鲗自分鱬鲇生鱒鲐鱤鲆鱳道具。�

鱘鱳冊子鱬鲇、�

商品鱴、鱢鱳世界鲗生鱒鲐鱤鲆鱳道具�

鱭考鱍鱫鱒鲃鱜鱤。�

鱥鱐鲎、�

考鱍方鲗無料鱬公開鱜鱫鲇鱉鱉。�

原理鲗無料鱬説明鱜鱫鲇鱉鱉。�

自分鱳経験鲗無料鱬話鱜鱫鲇鱉鱉。�
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鱢鲑鱬鲇、�

「自分鱬鲇実際鱰鲉鱨鱫鲄鱤鱉」�

鱭鱯鱨鱤鱭鱒鱰鱴、�

鱢鱳鱤鲆鱳道具鱑必要鱰鱯鲐。�

鱢鱘鱬商品鱑生鲃鲑鲃鱞。�

「無料鱥鱐鲎集鲃鲐人」鱬鱴鱯鱔、「面白鱉鱐鲎近鱪鱔人」�
鱘鱳方法鲗選鱻鱭、�

鲇鱜鱐鱞鲐鱭、�

鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鱳登録者数鱴少鱯鱔鱯鲐鱐鲇鱜鲑鲃鱠鲘。�

鱬鲇、�

鱢鲑鲗恐鲑鲐必要鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鱯鱡鱯鲎、�

憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱬大切鱯鱳鱴、�

鱬鱒鲐鱥鱖多鱔鱳人鲗集鲆鲐鱘鱭鱬鱴鱯鱔、�
自分鱳世界鱰共鳴鱞鲐人鱭出会鱋鱘鱭�

鱥鱐鲎鱬鱞。�

鱤鱔鱚鲘集鲆鲐。�

鱤鱔鱚鲘説得鱞鲐。�

鱤鱔鱚鲘売鲐。�

鱭鱉鱋方向鱬鱴鱯鱔、�

自分鱑面白鱉鱭思鱨鱫鱉鲐世界鲗、�

鱦鲈鲘鱭見鱠鲐。�

鱢鱳世界鲗、�

鱦鲈鲘鱭分鱖渡鱞。�
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鱢鱳中鱐鲎、�

「私鲇、鱘鱳世界鲗鲇鱋少鱜覗鱉鱫鲄鱤鱉。」�

鱭鱉鱋人鱑現鲑鲐。�

鱢鱳人鱭、�

少鱜鱟鱩関係鲗深鲆鱫鱉鱔。�

「SHARE」鱳先鱰鱇鲐鲇鱳�
鱘鱳冊子鱬鱴、�

SHARE鲗、�

世界鲗分鱐鱦合鱋鱘鱭�

鱭鱜鱫考鱍鱫鱒鲃鱜鱤。�

Scene――情景鲗見鱠鲐。�

Harmony――価値観鲗共有鱞鲐。�

Asset――鱞鱬鱰鱇鲐豊鱐鱚鲗見鲐。�

Reach――小鱚鱯一歩鲗用意鱞鲐。�

Entrance――世界鱽鱳入口鲗置鱔。�

鱘鱘鱰、�

鲇鱋一鱩鱳考鱍方鲗加鱍鱫鲄鲃鱞。�

鱢鲑鱴、�

「渡鱜鱤鲇鱳鲗、鱞鱕鱰回収鱜鲍鱋鱭鱜鱯鱉」�

鱭鱉鱋鱘鱭鱬鱞。�

鲫鳫鲾鳫鲼鲗渡鱜鱤鲎、�

鱞鱕鱰、�

「鳙鱅鳣鲚鳁鳤鲱鲗鱔鱥鱚鱉」�

「商品鲗買鱨鱫鱔鱥鱚鱉」�
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「説明会鱰来鱫鱔鱥鱚鱉」�

鱭求鲆鱯鱔鱫鲇鱉鱉。�

鲃鱟、�

SHARE鱞鲐。�

分鱖渡鱞。�

相手鱑受鱖取鲐。�

鱢鱜鱫、�

鱢鱳人鱑、�

「鲇鱋少鱜欲鱜鱉」�

鱭思鱨鱤鱭鱒鱰、�

次鱳扉鲗開鱖鱫鲇鲎鱋。�

鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴、「集鲆鲐鱘鱭」鱐鲎「近鱪鱉鱫鲇鲎鱋
鱘鱭」鱽�
鱢鱋考鱍鲐鱭、�

広告鱳役割鲇変鲔鲏鲃鱞。�

広告鱭鱴、�

人鲗集鲆鲐鱤鲆鱳鲇鱳�

鱥鱖鱬鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

自分鱳世界鲗、�

鲃鱥知鲎鱯鱉人鱰見鱩鱖鱫鲇鲎鱋鱤鲆鱳鲇鱳�

鱬鲇鱇鲏鲃鱞。�

鱥鱐鲎、�

「鱇鱯鱤鱰鱴鱘鲘鱯問題鱑鱇鲏鲃鱞」�

鱭言鲔鱯鱔鱫鲇鱉鱉。�
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「鱘鱳無料特典鲗受鱖取鲐鱤鲆鱰、登録鱜鱫鱔鱥鱚鱉」�

鱭言鲔鱯鱔鱫鲇鱉鱉。�

鱤鱥、�

「私鱴、鱘鲘鱯世界鲗面白鱉鱭思鱨鱫生鱒鱫鱉鲃鱞。」�

鱭見鱠鲐。�

鱢鱜鱫、�

「鲍鱐鱨鱤鲎、覗鱉鱫鲄鲃鱠鲘鱐？」�

鱭誘鱋。�

鱢鱳世界鲗見鱫、�

「鱯鲘鱥鱐面白鱉」�

鱭思鱋人鱑鱉鲐。�

「鱘鲘鱯鱺鱋鱰生鱒鱫鲄鱤鱉」�

鱭思鱋人鱑鱉鲐。�

「鱘鱳人鱳考鱍方鲗、鲇鱋少鱜知鲏鱤鱉」�

鱭思鱋人鱑鱉鲐。�

鱢鱳人鱑、�

自分鱐鲎近鱪鱉鱫鱔鲐。�

鱢鲑鱬鱉鱉鱳鱬鱞。�

鲃鱭鲆�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱭鱴何鱐�
憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱭鱴、�

人鱳不足鲉不安鲗刺激鱜鱫動鱐鱞鱳鱬鱴鱯鱔、�
「鱘鲘鱯鱺鱋鱰生鱒鱫鲄鱤鱉」鱭鱉鱋感情鲗入口鱰、�
小鱚鱯体験鱐鲎新鱜鱉可能性鲗発見鱜鱫鲇鲎鱋鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨�

鱬鱞。�
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鱢鱳鱤鲆鱰、�

問題鱬鱴鱯鱔、可能性鲗見鲐。�

欠鱖鱫鱉鲐鲇鱳鱬鱴鱯鱔、鱞鱬鱰鱇鲐鲇鱳鲗見鲐。�

大鱒鱯夢鱬鱴鱯鱔、小鱚鱯体験鲗鱩鱔鲐。�

商品鲗売鲐前鱰、鱢鱳商品鱑存在鱞鲐世界鲗見鱠鲐。�

万人鱰好鱐鲑鲍鱋鱭鱠鱟、自分鱳旗鲗立鱫鲐。�

鱢鱜鱫、�

「鱇鱯鱤鲇変鲔鲎鱯鱖鲑鱵鱯鲎鱯鱉」�

鱬鱴鱯鱔、�

「私鱴、鱘鲘鱯鱘鱭鲗鲉鱨鱫鲄鱤鲎面白鱐鱨鱤。鱇鱯鱤鱴鱮鱋？」�

鱭差鱜出鱞。�

鱢鱳距離感鱑、憧鲑鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳核心鱬鱞。�

売鲐側鱑先鱰、�

「鱘鱳世界鱴面白鱉」�

鱭本気鱬生鱒鱫鱉鲐。�

鱢鲑鲗見鱤誰鱐鱑、�

「鱢鱳世界、鱦鲌鱨鱭気鱰鱯鲐」�

鱭近鱪鱉鱫鱔鲐。�

鱢鱜鱫、小鱚鱯体験鲗通鱝鱫、�

「自分鱳世界鱰鲇、鱘鲑鲗一鱩加鱍鱫鲄鲍鱋」�

鱭思鱋。�

鱢鱳鱭鱒、鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴、�

人鲗動鱐鱞技術鱐鲎、世界鲗分鱐鱦合鱋行為鱽変鲔鲏鲃鱞。�

鱢鱜鱫鱤鱻鲘、鱢鱘鲃鱬鱉鱔鱭、�
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「鱮鱋売鲐鱐」�

鲍鲏鲇、�

「自分鱴、鱮鲘鱯世界鲗生鱒鱫、鱢鲑鲗誰鱭分鱐鱦合鱉鱤鱉鱳鱐」�

鱳鲀鱋鱑、鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳中心鱰鱯鱨鱫鱔鲐鱳鱬鱞。
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